



Załącznik nr 1 do Zapytania ofertowego 

OPIS PRZEDMIOTU ZAMÓWIENIA 

Postępowanie numer: 2/2026 

1. Nazwa zadania 
Projekt graficzny materiałów promocyjnych oraz plansz wystawowych 

2. Przedmiot zamówienia 
Przedmiotem zamówienia jest wykonanie spójnej identyfikacji wizualnej projektu „Polsko-Czeski Szlak 
Klasyków Retro Route CZ–PL” oraz opracowanie projektów graficznych materiałów promocyjnych, 
edukacyjnych i wystawowych wykorzystywanych podczas realizacji projektu współfinansowanego ze 
środków Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego w ramach Programu Interreg Czechy–Polska 2021–
2027. 
Więcej informacji o projekcie „Polsko-Czeski Szlak Klasyków Retro Route CZ–PL można znaleźć na stronie: 
https://www.muzeummotoryzacjijeleniagora.pl/retro-route-cz-pl/ 

3. Cel zamówienia 
Głównym założeniem projektowym jest stworzenie jednego, spójnego i silnego motywu przewodniego (tzw. 
Key Visual), określającego unikalny styl graficzny Projektu (układ linii, motyw tła, kompozycja kolorystyczna, 
typografia). Projekty wszystkich wymienionych w specyfikacji akcydensów, nośników promocji, grafik social 
media oraz materiałów wystawowych mają stanowić bezpośrednią adaptację oraz powielenie tego motywu 
przewodniego. Zamawiający nie wymaga tworzenia odrębnych, niezależnych konceptów artystycznych dla 
każdego z nośników osobno, lecz oczekuje sprawnego i spójnego przełożenia wypracowanego Key Visuala na 
wskazane formaty użytkowe. 

4. Kod CPV 
79822500-7 Usługi projektów graficznych 

5. Zakres przedmiotu zamówienia 
W ramach zamówienia Wykonawca zobowiązany będzie do opracowania:  

Logo Projektu - powinno być znakiem charakteryzującym się wysokim poziomem graficznym, kreującym 
pozytywny wizerunek Projektu: 
- logo musi być oryginalne, tzn. nie może być kopią żadnego istniejącego i chronionego prawnie znaku 

graficznego. 
- logo powinno być proste, unikalne, dopasowane do idei Projektu,  
- znak graficzny powinien być tak opracowany, aby niezależne od techniki druku - na papierze, folii, 

nośnikach elektronicznych i innych materiałach - był łatwy do wykonania. Powinien zakładać wersje 
zmian (np. uproszczenie szczegółów). 

  
Księga Znaku  - dokument zawierający dokładny opis budowy logo, spis zasad i  wytycznych dotyczących 
stosowania logo (maksymalne ustandaryzowanie), współwystępowania logo z innymi znakami oraz 
przykłady wizualne użycia znaku m.in. na artykułach biurowych, ściankach, plakatach. Wykonawca 
przygotuje Księgę Znaku, obejmującą elementy bazowe znaku graficznego wraz z: 
- opisem budowy i kolorystyki znaku (w wersji pełnokolorowej, mono- i achromatycznej), specyfikacją 

kolorów w 3 systemach standaryzacji CMYK, Pantone oraz w systemie RGB dla potrzeb publikacji 
internetowej, 

- dwoma wariantami znaku: podstawowym i uproszczonym, 
- wariantami specjalnymi znaku (reprodukcje na małych powierzchniach, druk jednokolorowy, reprodukcje 

na ciemnym tle). 
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System Identyfikacji Wizualnej  - zestaw symboli, znaków, kolorów, typografii oraz elementów graficznych, 
które wyróżniają projekt i umożliwiają jego jednoznaczną identyfikację. System identyfikacji wizualnej 
obejmuje w szczególności logotyp projektu, kolorystykę, typografię, elementy graficzne oraz wzory 
materiałów wykorzystywanych w działaniach informacyjnych, promocyjnych, edukacyjnych i public 
relations. 
1) SIW powinien pozwalać na wszechstronne zastosowanie zarówno w materiałach informacyjnych, 

promocyjnych i edukacyjnych, jak również w komunikacji cyfrowej. Zaprojektowane przez Wykonawcę 
materiały powinny być możliwe do stosowania zarówno w podstawowych wariantach kolorystycznych, 
jak i wariantach monochromatycznych. Powinna istnieć możliwość ich wykorzystania w różnych 
technikach druku, a także w mediach elektronicznych, mediach społecznościowych oraz aplikacji 
mobilnej projektu. 

2) Charakter identyfikacji wizualnej powinien nawiązywać do tematyki projektu związanej z dziedzictwem 
techniki, motoryzacją, podróżowaniem i współpracą transgraniczną. Oprawa graficzna powinna być 
nowoczesna, czytelna i atrakcyjna dla różnych grup odbiorców. 

3) W ramach zamówienia Wykonawca opracuje wzory następujących materiałów i nośników promocji: 
a. plakat 
b. rollup 
c. projekt ścianki reklamowej (mała 220x90; duża 230x240); 
d. projekty flag reklamowych  
e. grafiki profilowe oraz grafiki typu cover photo dla mediów 
f. szablony materiałów wystawowych, w tym plansz wystawowych, tablic informacyjnych oraz opisów 

eksponatów. 

6. Wymagania dotyczące realizacji zamówienia 
Wszystkie projekty muszą uwzględniać wymagania Programu Interreg Czechy–Polska 2021–2027 dotyczące 
informacji i promocji, zawarte w Podręczniku Beneficjenta z załącznikami, znajdującym się na stronie 
Programu https://www.cz-pl.eu/pl/podrecznik-beneficjenta. 

- Projekty muszą być przygotowane z uwzględnieniem wersji polskiej i czeskiej. 

- Identyfikacja wizualna powinna umożliwiać wykorzystanie zarówno w materiałach drukowanych, jak i 
cyfrowych. 

- Projekty powinny być przygotowane w sposób umożliwiający łatwą adaptację do różnych formatów i 
nośników. 

- Wykonawca zobowiązuje się wykonywać przedmiot zamówienia z  uwzględnieniem opinii i sugestii 
przedstawicieli Zamawiającego oraz współpracować z przedstawicielami, dopasowując się do terminów i 
sposobów komunikacji im dogodnych. 

- Wykonawca pisemnie oświadczy, że opracowany i ostatecznie przedstawiony wariant logo projektu 
projektu „Polsko-Czeski Szlak Klasyków Retro Route CZ–PL” oraz propozycje używania, nie będą naruszały 
praw osób trzecich,  a w szczególności, że przedstawione do finalnego wyboru warianty logo będą mogły 
być zarejestrowane odpowiednio jako znaki słowne i słowno-graficzne w Urzędzie Patentowym RP.  
W przypadku wątpliwości Zamawiającego co do nienaruszalności praw osób trzecich przez proponowany 
wariant logo oraz możliwości jego zgłoszenia do zarejestrowania Wykonawca zobowiązany jest uzasadnić 
swoje racje, popierając je stosowną dokumentacją. 

- Zamawiającemu przysługuje wyłączne prawo do zarejestrowania logo w Urzędzie Patentowym RP oraz w 
innych organach dokonujących rejestracji znaków towarowych. 
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- Zamawiający wymaga przedstawienia co najmniej  trzech dodatkowych propozycji tego elementu w 
formie koncepcji projektowej. Po wyborze wariantu, jeden zostanie skierowany do realizacji.  

7. Materiały przekazywane Zamawiającemu 
Dostarczenie systemu w formie Księgi Identyfikacji w formie elektronicznej umożliwiającej jego 
wykorzystanie w druku (pliki produkcyjne PDF  z czcionkami zamienionymi na krzywe oraz otwarte pliki z 
załączonymi czcionkami), zawierająca w sobie również księgę znaku. 
Wykonawca przygotuje projekty elementów systemu identyfikacji w formie cyfrowej (EPS, AI, JPG, PDF) Pliki 
źródłowe zostaną przekazane Zamawiającemu. 

8. Termin realizacji 
Zamówienie zostanie zrealizowane w terminie do 45 dni od dnia podpisania umowy. Dopuszcza się 
realizację etapową uzgodnioną z Zamawiającym. 

9. Prawa autorskie 
W ramach wynagrodzenia Wykonawca przeniesie na Zamawiającego autorskie prawa majątkowe do 
wszystkich opracowanych materiałów bez ograniczeń terytorialnych i czasowych, na polach eksploatacji 
wskazanych w umowie. 

10. Dostępność 
Projekty powinny uwzględniać zasady dostępności oraz czytelności materiałów informacyjnych, 
edukacyjnych i wystawowych, zgodnie z obowiązującymi wytycznymi dotyczącymi dostępności projektów 
współfinansowanych ze środków Unii Europejskiej. 


